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wir bringen die Infos dire!(t

"qur jungen Zielgruppe. Die
klassischen Medien kommuni-
zieren an ihnen vorbei.”
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reicht’s!* hat Wilhelm

en AnstoB, mich intensiv damit

- gentlich und wen kann man wéh-
- len? Welche Parteien und Wahlpro-
- gramme gibt's? Momentan haben
wir ja tiberall Duelle: Clinton ver-
sus Trump, Van der Bellen versus

- zubeschiftigen: Wer kandidiert ei- -
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| Wie kann man Jugendliche etwa fiir die Wahl zum Bundes-
| présidenten interessieren? Neuwal.com hat viele Rezepte.

| Politik schmackhafter machen

gleichen zehn Thesen Konfrontie-
ren. Man kann ganz genau sehen,
wer sich wie positioniert auf einer
Skala von eins bis zehn, um zu zei-
gen, es gibt nicht nur Ja und Nein.
Schwarz-WeiB-Denken mag ich
nicht. Walmanach und Barometer
sind Teil vom Langen Tag der Po-
litik. Die journalistischen Recher-
chen werden so direkt zur jungen
Zielgruppe gebracht. Das ist ein

Inseln, fiir jeden Kandidaten eine,
Jeder hat eine Rolle eingenommen
und im ersten Level alles {iber den
Kandidaten kennengelernt, im
zweiten iiber das System und im
Dritten gab es dieses Barometer. Es
gab unterschiedliche Felder: Ele-
fantenrunde, Pro-Contra, Wa(h)I-
Kino. 2017 wird der Lange Tag der
Politik erstmals osterreichweit
stattfinden. Neuwahlen im Mai

le gehabt und keine Begleitung vor
Wahlen. Das ist heute noch nicht
viel anders und héngt letztlich
vom Einsatz der Lehrer ab, ihren
Schiilerinnen und Schiilern den
Zugang zu politischem Wissen zu
legen. Es geht einerseits um Basics
wie: Was ist der Nationalrat, was
ist die Regierung? Der zweite Teil
betrifft angewandte Zeitgeschich-

te: Lasst uns doch etwa das ameri-
wiirden also super passen. Ich wiar  kanische Wahlsystem mit dem os-

da sehr happy damit. Das Alter- terreichischen vergleichen.

99 Politik ist nichts Schlechtes. Die Leute -
Junge wie Alte - sind sehr interessiert, was

Service. Die klassischen Medien

~ Hofer. Ich sehe das nicht als Best- kommunizieren an ihnen vorbei.

Practice-Modell, da das politische

‘ nativprogramm waére ,Lerne dein Mit neuen Formaten will ich Po-
. ] ] GroBes Interesse von Schulen Bundesland kennen!*. litik schmackhaft machen. Ich ha-
Spektrum breiter ist. den Austausch und Dzskur.s Zetr.tflj:t. Affr RSO, e, LSO e e
i ] e wi vielfach zu wenig dariiber.
Wissensliicken stopfen ste wissen vielfi g

Ich habe immer gedacht, dass
~ ich gut informiert bin, aber es gibt
vieles, das nicht in den Medien
vorkommt. Meine neu gestopften
Wissensliicken habeichin meinem
‘Blog protokolliert. Diese Erfah-
rungen habe ich heruntergebro-
chen und Formate generiert, Zum
Beispiel gibt es vor jeder Wahl den
walmanach, der viel von Schulen
genutzt wird. Dieses digitale Kom-

pendium beinhaltet Interviews
der Spitzenkandidaten, Wah!pro—
gramme und Wissenswertes gber
die Parteien und zeigt auf einen
Blick: Wer kandidiert wirklich?
Mein Anliegenistes,denProzess
der Vorwahl prasent zu machen.
Neuwal begleitet vom ersten Tag
der Wahl. AuBerdem machen wir
bei jeder Wahl das Barometer, bei

dem wir alle Kandidaten mit den

Im Aprilhabe ich zum ersten Mal
einen PopUpStore aufgemacht.
Zu den Workshops - ich nenne

sie ,PopUpPolitics* - in einer al-

ten, gesponserten Bankfiliale
sind viele Schulen gekommen. Da-
zu gab es ein spielerisches Kon-
zept. Heuer stand. es unter de1:1
Motto ,Get ready for the Hofburg*.
In drei bis vier Stunden hat man
zwolf Aktionsfelder durcl‘ﬂaufen
und am Ende alles iiber die Kan-
didaten gewusst. Es gab sechs

lautet meine Vision. Politik ist
nichts Schlechtes. Die Leute - Jun-
ge wie Alte - sind sehr interessiert,
was den Austausch und Diskurs
betrifft. Aber sie wissen zu wenig.
Ich bin Jahrgang 75. Ich habe kei-
ne politische Bildung in der Schy-

Leuten Wissen und die Maoglich-
keit zum Dialog bietet, mit Politi-
kern personlich etwa, ist ein erster
Schritt getan. Das ist ein Erfolgs-
erlebnis. Mir ist es egal, wer wen
wihlt, solange jemand reflektiert,
Wwarum er diese Wahl trifft.




